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wiohnliche Stoffe
hat die Mode-

fiir die Meerespflanze
hiingt vor allen Dingen
mit Komfort zusam
Deesignerin Petra men. Neben der haut
Direefien schon schitzenden und ent
immer gesetzt. ziindungshemmenden
Erst im vergangenen Jahr hat sie mit ihren Kre- Wirkung sorgen die Algen-Fasern fiir Atmungs-
ationen aus Bambus- und Eukalypros-Fasern auf  akrtivitic und ein angenehmes Tragegefithl. Unter
sich aufmerksam gemachr. Ihr nevester Clow:  Dreeflens maritimen Allroundralenten finden sich
Eine Yoga-Kollektion aus Algen. Die sogenannte  Tops, T=Shirts, Wickeljacken und Tunikas. Das
poeaCell*-Faser wird auf Cellulose-Basis herge-  YJ-Fazit: eine innovative Umsetzung yogischer
stelle und dienr als (funkrionierender Trigerkor  Ideale wie Nachhaltigkeit und Umwelthewusse-
per” fiir die Algen. Die Entscheidung = sein. wurwdreesen info

Mehrere hundert Fan-Seiten gibt es aut Facebook, die grifte mit knapp 80.000 Fans,
von den unzdhligen Blogs mit Mamen wie , Luluaddict” ganz zu schweigen. Eine Art
: = Kult wird Lululemon inzwischen nachgesagt. Die Yoga- und Sport-Marke aus Vancou-
=2 LS ver will bald auch den deutschen Markt,erobern - mit einer ganz eigenen Strategie.
Zundchst sollen Yoga-Lehrer und andere Sportler aus Deutschland in die Lululemon-
Welt eingeweiht werden, damit sie als Botschafter per Mundpropaganda die Lululemaon-Kun-
de an magliche Kunden weitergeben. Werbung hat Lululemon bisher nur im amerikanischen
¥OGA JOURMAL geschaltet.
Wir entwickeln unsere Sachen von innen nach aufen”, erkldrt Lululemons Marketing
Stratege Eric Petersen. Zuerst kommt die Funktion, dann der 5tyle.” Genau so funkticniere
schiliefilich auch Yoga, von innen nach aufien. Legendar, fast schon Kult, ist die Hose aus
der Spezialfaser Luon, die wie eine rweite Haul sitzt. Bestseller sind auch die Sportjacken
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mit einem Loch fir den Plerdeschwanz in der Kapuze oder am Reiflverschluss milt einem
Haargummi.

Dabei geht es bei Yoga doch gerade um Askese. Funktionskleidung ist fir die Praxis dberflis-
sig. Dem kann selbst ein geschickter Marketing-Experte wie Petersen nichts entgegnen. .Das
15t richtig. Im Prinzip brauchst du nichts aufler einer Matte.” Er rduspert sich: . Lululemon
macht ibrigens die weltbeste.” 90 Dallar in der Luxus-Variante. Das Konzept geht auf: Das
aufstrebende Label mit inzwischen Gber 100 Liden in Mordamerika, Australien und Asien
steigerte seinen Gewinn allein im dritten Quartal 2009 um &0 Prozent. Kein Wunder, dass diverse deulsche Firmen schon mehr-
fach bei der Firmenzentrale in Vancouver angeklopft haben. Doch ohne Lululemon. , Wir werden mit unseren eigenen Laden nach
Deutschland kommen®, stelit Eric Petersen klar. Bis es so weit ist, missen sich deutsche Yogis mit Bestellungen Gbers Internet
begniigen. 30 Dollar kostet der Versand dber den grofen Teich. GOnstig ist die Marke ohnehin nicht. Das armellose Oberteil kostet
um die 50 Dollar, die Hose knapp 100. ,.Dafir hdlt alles auch viel ldnger®, argumentiert Petersen. Die hohe Qualitat s=iim (Mor igen
Lululemons Beitrag zum Klimaschutz, rumal nur weniger als ein Vierlel der Stolfe organischen Ursprungs ist. Litriiap Faps
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